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Pérshkrimi i 1éndés

Mund té thuhet se marketingu éshté thelbi i funksionimit té
biznesit. Eshté procesi i planifikimit dhe realizimit té konceptimit,
promovimit, shpérndarjes dhe ¢mimit té ideve, mallrave dhe
shérbimeve né ményré gé té lévizé njé shkémbim qé pérmbush
géllimet individuale dhe organizative. Fillon me identifikimin dhe
matjen e nevojave dhe déshirave té konsumatoréve, vlerésimin e
mjedisit konkurrues, pérzgjedhjen e strategjive dhe programeve
mé té mira té pérfshira né zbatimin e njé oferte qé do té
pérmbushé nevojat e konsumatoréve mé miré se konkurrenca.

Ai pérfshin gjithashtu njé marketing miks, gé& nénkupton

kombinimin e duhur té instrumenteve: produktit, ¢cmimit,
shpérndarjes dhe promovimit gé pérbéjné ofertén e kompaniség,
e cila duhet té bazohet né informacionin pér nevojat dhe kérkesat
e tregut té synuar.

Qéllimet e 1éndés:

Qéllimi i Iéndés éshté té kuptojé rolin vendimtar té marketingut
né aktivitetet e organizatés si dhe té kuptojé procesin e
marketingut, ose funksionimin e elementeve té marketingut miks
né ményreé gé té

pérmbushin géllimet e organizatés dhe té individit.

Duke zotéruar programin e planifikuar, studentét do té
adoptonin njé ményré tregu té té menduarit té biznesit dhe do té
adoptonin njé filozofi marketingu té biznesit.
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Rezultatet e pritura té nxénies:

Pérshkruani konceptin dhe konceptin e marketingut,
zhvillimin e marketingut dhe réndésiné e aktiviteteve té
marketingut né biznesin modern.

Pérshkruani procesin e vendimmarrjes sé biznesit né
planifikimin e marketingut dhe marketingut.

Béni njé analizé té mjedisit, hulumtimin e tregut dhe
prezantoni rezultatet.

Analizoni situatén e kompanisé dhe parashikimin e
zhvillimit té tregut né té ardhmen.

Pércaktoni strategjiné e marketingut.

Béni segmentimin e tregut dhe pérzgjedhjen e tregut té
synuar.

Zhvilloni njé plan marketingu bazuar né njohurité pér
mjedisin dhe rezultatet e hulumtimit té tregut.
Pércaktoni pérzierjen e marketingut: produktin, cmimin,
shpérndarjen dhe promovimin.

Kontributi né ngarkesén e studentit ( gjé qé duhet té korrespondoj me rezultatet e té nxénit té

studentit)

Aktiviteti Oré Dité/javé Gjithsej
Ligjérata 3 15 45
Ushtrime teorike/laboratorike 2 15 30
Puné praktike 1 10 10
Kontaktet me 1 10 10
mésimdhénésin/konsultimet
Ushtrime né teren - - -
Kollokfiume, seminare 1 10 10
Detyra té shtépisé 1
Koha e studimit vetanak té 1
studentit (né biblioteké ose né
shtépi)
Pérgatitja pérfundimtare pér 1 5 5
provim
Koha e kaluar né vlerésim 1 2.5 2.5
(teste, kuiz, provim final)
Projektet, prezantimet ,etj 1 2.5 2.5
Totali: 125/25 =5 ECTS
Shénime: 1 kredit ECTS = 25 oré
Ngarkesa totale:
Metodologjia e mésimdhénies: » Prezantimi i temés mésimore né Power Point (studenti

mund ta shkarkojé prezantimin pas ¢do leksioni nga fagja
e Fakultetit)

Rasti ose detyra e nxénésit (gjaté ushtrimeve) lidhur me
temén e mésuar




> Ripértéritja e temés sé planifikuar nga njé grup i
caktuar nxénésish, analizé dhe diskutim

Metodat e vlerésimit:

— Nota pérfundimtare bazohet né:

— Ligjérata té rregullta 5%
— Ushtrime té rregullta 5%
—  Punim seminarik 10%
— Vlerésimi i paré 25%
— Vlerésimi i dyté 25%
—  Testi pérfundimtar 30%
—  Gjithsej 100%
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Plani i dizajnuar i mésimit:

Java

Ligjérata qé do té zhvillohet

Java e paré:

— Njohja e studentéve me kurrikulén




—  Pérkufizimi konceptual i marketingut

Java e dyté:

— Market economy as the dominant system in the modern
world

— Marketing environment

— Behavior of customers - consumers

Java e treté:

— Fillimi i procesit té marketingut
— Pérbérja e informacionit té marketingut dhe hulumtimi i
marketingut

Java e katért:

— Zbatimi i konceptit té marketingut né turizém dhe
hoteleri
— Marketingu si koncept biznesi tregu

Java e pesté:

— Mijedisi i marketingut
— Koncepti modern i marketingut

Java e gjashté:

— Synimiitregjeve té synuara
— Analiza e tregut dhe parashikimi i kérkesés dhe shitjeve

Java e shtaté:

— Kolokviumi i Paré

Java e teté:

— Miksi i marketingut té shérbimeve - menaxhimi i
programit té marketingut

— Formulimi i strategjisé sé marketingut dhe marketingut
miks

— Strategjité e marketingut né shérbime dhe dimensionet
e shérbimeve té marketingut

Java e nénté:

— Parakushtet organizative pér zbatimin e strategjive té
marketingut
— Menaxhimi strategjik i marketingut

Java e dhjeté:

— Marka e produktit
—  Zhvillimi i strategjisé sé markeés sé produktit

Java e njémbédhjeté:

— Aspekte té vecanta té aplikimit té marketingut né
turizém dhe hoteleri

Java e dymbédhjeté:

— Sjellja dhe mirékuptimi i konsumatorit

Java e trembédhjeté:

— ldentifikimi dhe realizimi i potencialit té marketingut

Java e katérmbédhjeté:

— Kolokiumi i dyté

Java e pesémbédhjeté:

Dhénia e udhézimeve pér provimin pérfundimtar

Java

Ushtrimet qé do té zhvillohen




Java e paré:

Ndarja e temave pér punimet seminarike
Pérkufizimi konceptual i marketingut

Java e dyté:

Mijedisi i marketingut
Sjellja e klientit
Diskutim — analizé

Java e treté:

Fillimi i njé procesi marketingu

Pérbérja e informacionit té marketingut dhe hulumtimi i
marketingut

Puné né grupe

Java e katért:

Aplikimi i konceptit té marketingut né turizém dhe
hoteleri

Marketingu si koncept biznesi tregu

Puné né grupe

Java e pesté:

Aplikimi i konceptit té marketingut né turizém dhe
hoteleri

Marketingu si koncept biznesi tregu

Puné né grupe

Java e gjashté:

Synimi i tregjeve té synuara
Analiza e tregut dhe parashikimi i kérkesés dhe shitjeve
Pérgatitja pér Kolokiumin e Paré

Java e shtaté:

Analiza e Kolokvijumit té Paré

Java e teté:

Formulimi i njé strategjie marketingu dhe marketingu
miks

Strategjité e marketingut né shérbimet dhe dimensionet
e shérbimeve té marketingut

Prezantimet e punimeve seminarike

Java e nénté:

Supozimet organizative pér zbatimin e strategjive té
marketingut

Menaxhimi strategjik i marketingut

Prezantimet e punimeve seminarike

Java e dhjeté:

Marka e produktit
Zhvillimi i strategjisé sé markeés sé produktit
Puné né grupe

Java e njémbédhjeté:

Aspekte té vecanta té aplikimit té marketingut né turizém
dhe hoteleri
Puné né grupe

Java e dymbédhjeté:

Sjellja dhe mirékuptimi i konsumatorit
Prezantimi i punimeve seminarike

Java e trembédhjeté:

Identifikimi dhe realizimi i potencialit té marketingut
Pérgatitja pér Kolokvijumi Il

Java e katérmbédhjeté:

Analiza e Kolokvijumit Il

Java e pesémbédhjeté:

Raportimi i rezultateve té arritura gjaté semestrit




Politikat akademike dhe rregullat e mirésjelljes:

Fillimisht nxénési duhet té jeté i pérgjegjshém dhe té respektojé institucionin dhe rregullat e
shkollimit.

Duhet té respektoni orarin e leksioneve, ushtrimeve dhe té jeni té kujdesshém né klasé.
Eshté e detyrueshme té keté dhe té tregojé indeksin né teste dhe provime

Gjaté pérgatitjes sé punimit seminarik, studenti duhet té ndjeké udhézimet e dhéna nga
ligieruesi pér zbatimin e kérkimit dhe zhvillimit teknik.




